REGIONALNE OBCHODY SWIATOWEGO DNIA TURYSTYKI 2026

SMAK MIE]JSCA

Turystyka kulinarna jako nowoczesny
produkt turystyczny

Od zasobu i dziedzictwa = przez doswiadczenie - do produktu, marki i wartosci
dla regionu.

Kutnowski Dom Kultury e Kutno e 18 wrzesnia 2026

dr Olga Smolenska

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu ¢ WNoZiGP
Zaktad Dydaktyczny Nauk o Kulturze Fizycznej

Polskie Stowarzyszenie Turystyki Kulinarnej e Instytut Rozwoju Sportu i Edukacji

Leprogenny no
SWIATOWY DZIEN

REGIONALNE OBCHODY: 19.09.2026, sobota
Dzien otwarty, a w nim:
« zwiedzanie wybranych atrakcji
mDZ |<| E 18.09.2026, P|q(ek + miasteczko turystyczne

Dzien branzy turystycznej « wycieczki po regionie

* konkursy z nagrodami

Wydarzenie branzowe i dzien otwarty dla mieszkaricow — 18—19 wrzesnia 2026



00 ¢ KONTEKST

Po co spotykamy sie dzis w Kutnie?

To wystapienie otwiera merytoryczng cze$é Regionalnych Obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki 2026.

18.09.2026 — PIATEK 19.09.2026 — SOBOTA ORGANIZATORZY

Dzien branzy turystycznej Dzien otwarty ROT WL « Lodzkie « Kutno
Konferencja branzowa w Kutnowskim Domu Zwiedzanie wybranych atrakcji, miasteczko Regionalna Organizacja Turystyczna

Kultury oraz Gala Regionalnych Certyfikatow turystyczne, wycieczki po regionie i konkursy z Wojewddztwa tddzkiego, Samorzad

na Najlepszy Produkt Turystyczny nagrodami — oferta dla mieszkancow i Wojewddztwa todzkiego i Miasto Kutno;
Wojewddztwa todzkiego. turystow. patronaty honorowe i medialne regionu.

Wspadlny mianownik obu dni: smak regionu jako powodd, dla ktdrego ktos tu przyjezdza.




00 ¢ CEL WYSTAPIENIA

Wprowadzenie do tematu — dla branzy, nie dla teorii

Celem jest wspolny jezyk: czym jest turystyka kulinarna i jak zamienic lokalny zaséb w oferte, ktorg da sie sprzedac.

DO KOGO MOWIMY PO CO JAKI EFEKT

branza turystyczna wprowadzenie do tematu gotowe narzedzia

Samorzady i DMO, hotele i obiekty Uporzadkowanie pojec: turystyka kulinarna, Model architektury produktu, skala
noclegowe, restauracje, producenci zywnosci, doswiadczenie, produkt turystyczny, marka dojrzatosci i checklista wdrozeniowa — do
winnice i gospodarstwa, organizatorzy destynacji — zanim przejdziemy do zasobodw i zastosowania we wfasnej firmie, gminie lub
wydarzen, przewodnicy i touroperatorzy. przyktadow. organizacji.

Plan: definicja - produkt - doswiadczenie - trendy - Polska - todzkie - wdrozenie.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



01 ¢« OTWARCIE

Dlaczego ktos mialby przyjechac do regionu
tylko po to, zeby cos zjeS¢?

To pytanie zmienia sposdb myslenia o gastronomii: z ustugi na powdd podroézy.

JEDZENIE = DOSWIADCZENIE = POWOD PODROZY

Jezeli turysta moze tylko zjes¢ lokalng potrawe — mamy oferte gastronomicznag.

Jezeli moze poznag, zrobié, przezyc, kupic i opowiedziec o jej historii — zaczynamy budowac produkt turystyczny.

Temat rozwinie Hubert Gonera w wystgpieniu o ewolucji oferty kulinarne;.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrze$nia 2026 dr Olga Smoleriska ®© UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e |RSIiE



02 ¢« DLACZEGO TERAZ

Jedzenie przestato by¢ dodatkiem do podrozy

Trend jest wazny, ale dla branzy wazniejsza jest jego konsekwencja: rosnie wartos¢ doswiadczen, nie samych potraw.

8,2/10 66% 93%

ZNACZENIE FOOD & DRINK WIEKSZE ZNACZENIE POLSKA: WYSOKA OCENA
Wysoka ocena znaczenia jedzenia i napojow Odwiedzajacy Polske wysoko oceniali

- ] Respondenci WFTA wskazujg, ze food & drink sg o o ]
przy wyborze destynacji w badaniach WFTA L o gastronomie jako element doswiadczenia
dzi$ wazniejsze niz pie¢ lat temu. o
2026. podroézy.

WNIOSEK DLA DESTYNACIJI
Nie wystarczy miec ,dobre jedzenie”. Trzeba umiec¢ zaprojektowac z niego doswiadczenie, ktore mozna

znalez¢, zaplanowac, zarezerwowac i polecic.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



03 e DEFINICJA

Turystyka kulinarna to nie ,jedzenie w podrozy”

Jej istotg jest intencjonalne poznawanie miejsca poprzez zywnosc¢, napoje, ludzi, praktyki i kontekst kulturowy.

MIE]JSCE LUDZIE PRAKTYKI DOSWIADCZENIE

krajobraz e surowce producenci ¢ kucharze receptury e techniki smak e uczestnictwo

historia ¢ lokalnos¢ gospodarze ¢ rzemieSlnicy rytuaty e sezonowos¢ emocje ® pamiec

Najwazniejsze przesuniecie: od ,co turysta zje?” do ,czego turysta doswiadczy dzieki

jedzeniu?”




04 ¢ PERSPEKTYWA

Turystyka kulinarna to znacznie wiecej niz dobre jedzenie

To, co widoczne, jest tylko wierzchotkiem. Wartosc¢ dla regionu powstaje ponizej linii wody.

TO, CO WIDZIMY

Restauracje, gospodarstwa i producenci, winnice, browary, serowarnie, piekarnie, targi, festiwale,

jarmarki, warsztaty, degustacje i szlaki kulinarne.

TO, CO NIEWIDOCZNE — SEDNO

poznawanie kultury poprzez smak ¢ budowanie relacji z ludzmi
wsparcie lokalnych spotecznosci i gospodarki e autentycznosé
szacunek dla tradycji i Srodowiska ® wspomnienia, ktdre zostajg

inspiracja i rozwoj ® poczucie miejsca (sense of place)

TURYSTYKA
KULINARNA

to znacznie wigcej :
niz dobre jedzenie / g 10, CO
- WIDZIMY

I‘\‘w Najbardziej widoczna czgsé
~

turystyki kulinarnej
D
/

y ]

POTO,ABY  RESTAURACI | PRODUCENI
DOBRZE ZJESC

> @By

TARGOW

FESTIWAL

NIEWIDOCZNE

Sedno turystyki kulinarnej

POZNAWANIE KULTURY

Q? POPRZEZ SMAK

WSPARCIE LOKALNYCH SPORECZNOSCI

d B e

PODROZOWANIE ODWIEDZANIE  GOSPODARSTW  WINNIC
oW

2 & &

JARMARKOW ~ WARSZIATOW  DEGUSTACH  KULINARNYC

Czym jest turystyka kulinarna?

To podrézowanie, w ktérym jedzenie
staje sie pretekstem do poznawania
miejsc, ludzi, kultury i tradycji.

i tak
Qczywitcits %€
Ale r{ tylko w"“:‘ :“"
widoozrej& %

BROWAROW  SEROWARNI

ODKRYWANIE RGZNORODNDSCI"

g 1 GOSPODARKI | AUTENTYCZNOSCI

CUNEK DLA TRADYCJI TWORZENIE WSPOMNIEN,

G:»D TURYSTYKA KULINARNA TO PODROZ DO SERCA M
N/ Tociekawost. To uwatnosé. To smako spos6b $wiadom:

E ZOSTAJ,

MIEJSCA
2ym dane

IEJSCA



05 ¢« BRANZA

Kto tworzy branze turystyki kulinarnej?

To nie jest jedna branza, lecz klaster: produkt kulinarny powstaje na styku zywnosci i napojow, podrézy i hotelarstwa oraz otoczenia instytucjonalnego.

KLASTER BRANZY |omy Q@ \LVSP()LNE DZIALANIA
TURYSTYKI KULIN ARNE] /.) = WIEKSZA WARTOSC

O Konkurencyjna destynacja

2 7 Hotele i pensjonat
WSPOLPRACA. SMAK. ROZWOJ. L g :
. o Organizatorzy wycieczek 5r 0 Rozwdj lokalnej gospodarki
Silne partnerstwa tworza wyjatkowe DMO /ROT / LOT »
doswiadczenia kulinarne i konkurencyjne Przewodnicy turystyczni e @ Nowe miejsca pracy

destynacje. Transport i mobilnos¢ ]
Portal e rezerwacyjne e Q Ochrona dziedzictwa kulinarnego
y I &

Promocja regionu w kraju i za granica

FYWNOSE | NAPOJE Q Satysfakcja turystéw i mieszkaricow

5 Gospodarstwa rolne i rybackie |
Producenci i przetwdrcy
Winnice, browary, olejarnie

& Adunistraca publi

(rzad, samorzady, instyt 'ﬁd/ﬂ "
Srodowisko akademicki \ 7 azel w'ﬁ ,,.475 ca
""" | TURYSTYKA Medi i nfencery swako /
Restauracje, bary, kawiarnie . KULINARNA Platformy technologiczne (Al, aplikacje) /

Organizacje branzowe i klastry
Organizacje pozarzadowe (NGO)
Dostawcy ustug i produktow
Konsumenci / lokalne spotecznosci

Szkoly gotowania i warsztaty \  LUDZIE - MIEJSCA - SMAKI
” . | DOSWIADCZENIA
Wydarzenia kulinarne, festiwale [l !

Sklepy regionalne i e-commerce

| RBReECQ@

'

ATenTvezose | @@ @ wseGtpRaca @ INNOWACJE sﬂ ZROWNOWAZONY I/II KoRZYSCI

1JAK0S¢ [ ( .\ | ZAUFANIE | CYFRYZACIA ROZWO) DLA REGIONU

egionalne Obchody $wiatowego Dnia Turystyki 2026 dr Olga Smoleriska , WNOZIGP, Zaklad Dydaktyczny Nauk o Kulturze
r Polskie Stowarzy: a i

utno, 18-19 wrzeénia 2026

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie ujecia klastra branzy turystyki kulinarnej (WFTA).

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026

ZYWNOSC | NAPOJE

Gospodarstwa, rynki, producenci i wytwaércy, szkoty gotowania, wydarzenia
kulinarne, handel, restauracje, bary i kawiarnie, dystrybutorzy.

PODROZE | HOTELARSTWO

Aktywnosci kulinarne, DMO, organizatorzy wycieczek, przewodnicy,
organizacje turystyczne, noclegi, transport.

INNE

Administracja publiczna, Srodowisko akademickie, media, platformy
technologiczne, organizacje branzowe, NGO, dostawcy, konsumenci.

dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



06 ¢ PRODUKT

Atrakcja # produkt turystyczny

Najczestsza luka nie lezy w zasobach. Lezy pomiedzy zasobem a sprzedaza.

lokalny ser — produkt turystyczny tradycyjna receptura = doswiadczenie restauracja —> scenariusz wizyty
. . . L narracja +

festiwal akiet / kalendarz darst rezerwacja + pobyt hist . .

estiwa - p / gospodarstwo - ja + poby istoria miejsca - N

Produkt pojawia sie wtedy, gdy turysta wie:
CO ¢ GDZIE « KIEDY ¢ ZA ILE « JAK KUPIC « CO OTRZYMA.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska © UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e

IRSIE



07 ¢« PROJEKTOWANIE

Od zasobu do przychodu: architektura produktu

Praktyczny model, ktéry mozna zastosowac do produktu kulinarnego, winnicy, restauracji, gospodarstwa lub szlaku.

01 02 03 04 05

ZASOB NARRACIA DOSWIADCZENIE PAKIET SPRZEDAZ
> - > >

co turysta robi, a nie tylko

co jest naprawde lokalne? dlaczego to ma znaczenie? z czym taczymy pobyt? gdzie i jak mozna kupié?

oglada?

Dobra oferta = spojnos¢ wszystkich pieciu elementow, nie ,najlepszy” pojedynczy sktadnik.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



08 « DOSWIADCZENIE

Model 4E: z positku robimy przezycie

Ekonomia doswiadczen pomaga projektowac oferte tak, by turysta byt uczestnikiem, a nie tylko konsumentem.

EDUCATION ENTERTAINMENT ESTHETICS ESCAPISM
dowiedz sie ¢ zobacz proces e festiwal e pokaz ¢ wspdlne miejsce ¢ oprawa ® krajobraz e zanurz sie ® zwolnij ® zréb co$
poznaj historie gotowanie sensoryka witasnymi rekami

Najlepszy produkt nie musi mie¢ czterech osobnych atrakgcji.
Jedno doswiadczenie moze uruchamiac¢ wszystkie 4E naraz.

Zrédto: Pine B. J., Gilmore J. H. (1999), The Experience Economy; opracowanie wtasne.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



09 ¢ DZIEDZICTWO

Dziedzictwo kulinarne jest zywe — i dlatego jest atrakcyjne

Nie chodzi o ,,stary przepis” jako eksponat. Chodzi o wiedze, praktyke, ludzi i relacje, ktére mozna przekazac dale;.

WIEDZA LUDZIE PRAKTYKA INTERPRETACJA
receptury e techniki e mistrzowie e rodziny wytwarzanie e gotowanie opowies¢ dla wspotczesnego
sezonowos¢ spotecznosci wspolne jedzenie odbiorcy

Autentycznos¢ nie oznacza braku komercjalizacji.
Oznacza uczciwe pokazanie zZrodla, ludzi i kontekstu.

Temat rozwinie prof. Jarostaw Dumanowski w wystgpieniu o dziedzictwie kulinarnym.

Zrédto: UNESCO, Intangible Cultural Heritage — foodways as living heritage; opracowanie wtasne.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrze$nia 2026 dr Olga Smoleriska ®© UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e |RSIiE



10 e« TRENDY 2026

Szesc trendow, ktore zmieniaja produkt kulinarny

Razem tworzg nowy standard projektowania doswiadczen — od ,lokalnego produktu” do swiadomie zarzgdzanej destynaciji.

01  HIPERLOKALNOSC 02 SEZONOWOSC 03  ZYWE DZIEDZICTWO
Skad to jest? Kiedy to jest najlepsze? Kto to umie zrobi¢?

04 SUSTAINABILITY 05 DIGITAL + Al 06 WELLBEING
lle wartosci zostaje lokalnie? Jak turysta to znajdzie? Jak to wptywa na dobrostan?

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



11 ¢ SEZONOWOSC

Sezonowosc¢ nie jest problemem produktu kulinarnego

Moze stac sie mechanizmem budowania powtarzalnego popytu — jesli potraktujemy kalendarz natury jak kalendarz produktu.

WIOSNA LATO JESIEN ZIMA

mitode produkty e ziota e ) ) owoce ® przetwory e grzyby tradycja ® warsztaty ® comfort
festiwale e targi e plener ¢ plony

gospodarstwa wino food

Cel: nie ,wydluzyc¢ sezon” za wszelka cene, lecz stworzyc¢ serie powodow do przyjazdu w réoznych
momentach roku.

Zrédto: opracowanie wtasne — model sezonowego projektowania oferty.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrze$nia 2026 dr Olga Smoleriska ®© UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e |RSIiE



12 ¢« CYFRYZACIJA

Turysta odkrywa smak cyfrowo — przezywa go analogowo

Al, social media i mapy nie zastepujg doswiadczenia. Zmieniajg droge, ktdrg turysta do niego dociera.

INSPIRACIA WERYFIKACIA PLAN REZERWACIA DOSWIADCZENIE REKOMENDACIA
> > > > >
. ) opinie ¢ zdjecia ¢ mapa ¢ termin e . cztowiek e smak o L ;
social  video ¢ Al . » prosty zakup online o UGC e opinia ® powrot
aktualnos¢ dostepnosc miejsce

Whiosek: dobra informacja o produkcie jest czescia produktu.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



13 e« POLSKA

Polska ma juz sygnal jakosci — teraz potrzebuje spojnych
produktow

Michelin pokazuje site marki jakosci; wyzwaniem jest przetozenie pojedynczych miejsc na narracje catej destynacji.

02
1 O 8 (9 2 ) GLOBALNY SYGNAL LOKALNA OPOWIESC

restauracji w selekc;ji

MICHELIN Poland 2025 (2026) jakosc¢ e selekcja ¢ wiarygodnosé ludzie ¢ dziedzictwo e krajobraz ¢ produkty

7 restauracji z gwiazdkami (+ 4) e 21 Bib
Gourmand (+ 19)

Marka destynacji powstaje w punkcie przeciecia tych dwoch swiatow.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



14 ¢ SYSTEM WYROZNIEN

Wawrzyn Polskiej Turystyki Kulinarnej

Ogodlnopolski konkurs i program promocyjny doceniajgcy najlepszych w turystyce kulinarnej w Polsce. Gala Wawrzynow 2026 odbyta sie 15 wrzesnia —
trzy dni przed spotkaniem w Kutnie.

WAWRZYN

POLSKIEJ TURYSTYKI KULINARNE]

WYROZNIAMY. PROMUJEMY. INSPIRUJEMY.
CO DOCENIAMY? @ — DLA KOGO?

ATRAKCYJNE PRODUKTY Ogdlnopolski Konkurs i Program Promocyjny
L@l 1 OFERTY KULINARNE doceniajacy najlepszych w dziedzinie RESTAURACJE
Wyjatkowe miejsca, inicjatywy turystyki kulinarnej w Polsce.

i doéwiadczenia kulinarne.

HOTELE | OBIEKTY NOCLEGOWE
@ LOKALNOSC ll \‘ E ,

CO DOCENIA

Atrakcyjne produkty i oferty, lokalnos¢ i autentycznos¢, innowacyjnosc i
profesjonalizm, odpowiedzialnos¢ i zrdwnowazony rozwaj.

| AUTENTYCZNOSC

Oparte na regionalnych produktach, / WAWRZYN N\ PRODUCENCI | PRZETWORCY

tradycji i dziedzictwie kulinarnym. 2YWNoOSCI

POLSKIEJ TURYSTYKI

P INNOWACYJNOSC @ ATRAKCJE | MIEJSCA
| PROFESJONALIZM KULINARNEJ 24Y TURYSTYKI KULINARNE)
Nowatorskie podejscie, oo 2
wysoka jakos¢ i dbatos$¢ o goscia. JAKOSC « AUTENTYCZNOSC
TRADYCJA « INNOWACJA

=3 'WYDARZENIA, FESTIWALE,
SZLAKI KULINARNE

DLA KOGO

(ODPOWIEDZIALNOSC

1 ZROWNOW/ lY ROZW(
o LEeL _OZ ) - @ SAMORZADY | ORGANIZACJE
Dziatania z poszanowaniem érodowiska, 4
RN

ludzi i lokalnych spotecznosci.

Restauracje, hotele, producenci i przetworcy zywnosci, atrakcje i miejsca, JAK DZIAEAMY?

) — &) — )~ () — (@)

wydarzenia, festiwale i szlaki kulinarne, samorzady i organizacje.

ZGLOSZENIA OCENA EKSPERTOW WYBOR LAUREATOW PROMOCJA INSPIRACJA | ROZWO)

Otwarte nabory Niezalezna Kapituta Najlepsi otrzymuja Laureaci zyskuia Tworzymy spolecznoéé,
w wielu kategoriach. zlozona z autorytetow prestizowa nagrode oglnopolska i miedzynarodowa  wspieramy rozwdj turystyki
branzy. Wawrzyn. widocznotc. kulinarnej w Polsce.

NASZ WPLYW WARTOSCI, KTORE NAS PROWADZA
. , ) x
JAK DZIALA -l T RAZEM TWORZYMY (@) Dty s o soreoe
SMAK POLSKI i podrozowania.
Wzmacniamy lokalne gospodarki oy Szacunek
i przedsigbiorczosc. ODKRYWAJ @ Dla tradycji, ludzi, miejsca i rodowiska.
Zachowujemy i popularyzujemy DOSWIADCZAJ. Jakose
: o o : . ) ez SacH e e

Otwarte nabory - ocena niezaleznej Kapituty (osrodki badawcze i eksperci e et wpdrnal

na jakosci i autentycznosci. s“;zf:‘ﬂ'm’(”m slingi inspijscy

branzowi) - wybdr laureatéw - promocja - inspiracja i rozwdj.

WAWRZYN POLSKIEJ TURYSTYKI KULINARNE]J - BO SMAK PODROZY ZACZYNA SIE OD LUDZI I MIEJS(

Zrédto: materiaty Gali Wawrzynéw Polskiej Turystyki Kulinarnej, 15.09.2026; organizator: SGTiH Vistula.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



15 ¢« PRZYKtLADY

Laureaci Wawrzynu 2026 — katalog dobrych praktyk

Kazda kategoria to inny sposdb zamiany dziedzictwa i smaku w produkt, ktéry da sie odwiedzi¢, przezy¢ i kupic.

0soBOWOSC WYROB KULINARNY WYDARZENIE CYKLICZNE

Remigiusz Raczka Marcepan Krélewiecki Swiateczny Festiwal Torunskiej Katarzynki
OBIEKT SZLAK KULINARNY MIEJSCE

Zywe Muzeum Obwarzanka Szlak Kulinarny Slaskie Smaki Gornoslaski Park Etnograficzny w Chorzowie
TURYSTYKA WIEJSKA TURYSTYKA MIEJSKA EDUKACJA

Gospodarstwo Malowane Wierchy Smaki Gdanska Etnocentrum Ziemi Kro$nienskiej

Wyréznienia 2026: Pierekaczewnik (wyréb kulinarny) ¢ Podlaskie Swieto Sera (wydarzenie cykliczne).

Zrédto: Gala Wawrzyndw Polskiej Turystyki Kulinarnej 2026 — prezentacja dr. inz. Piotra Dominika.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrze$nia 2026 dr Olga Smoleriska ®© UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e |RSIiE



16 ¢ tODZKIE

Lodzkie: zasobow nie brakuje. Ktore z nich mogg stac sie powodami
podrozy?

To nie jest ranking. To wybrane przyktady z oficjalnych wykazow i komunikacji regionu — pokazujgce rézne drogi budowania produktu.

KAPLONEK (WODZIANKA) Z GALKOWA POWIDLA Z PAPIEROWEK Z KOBYLNIK WINNICA WITAJ SLONCE

zywe dziedzictwo ® opowiesc o codziennosci sezonowosc e sad e przetwodrstwo enoturystyka e krajobraz ¢ degustacja

OLEJVITA e GROser ¢ SOKI Z WIATROWEGO

SADU PIWO KSIAZE SIERADZKI NAJLEPSZE Z tODZKIEGO

produkt e producent ® opowies¢ o miejscu dziedzictwo e rzemiosto ® napdj regionalny marka regionalna e jakos¢ e autentycznos$é

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



17 « ENOTURYSTYKA

L.odzkie winnice — gotowy zasob pod produkt

22 miejsca na mapie regionu: krajobraz, producent i degustacja, czyli trzy sktadniki doswiadczenia w jednym punkcie.

Winnice e
jewo lodzklego %”’M

DLACZEGO TO DZIALA wojewodztwa e
22 miejsca na mapie regionu 2 :;d"::gn
Tradycja. Pasja. Smak. Goscinnosé. i m;ﬂ iy

Winnica sprzedaje nie butelke, lecz wizyte: spacer po winnicy, rozmowe z wtascicielem, &*( L4y ?.@ otova * wiathon kghzy
o e s s Mapa pogladowa »
degustacje i zakup u Zrodta. ey e ? o 99
branzowych i stron internetowych ®Brzeziny i

/9
Unigjow P
winnic. Stan na 2026 . ks q Lodz
L]

RS

S et 9 . Mazmerk: ? /‘} 7
o 7] oZduiskaWoa  ® °Faianice . ? A
? 9 ° n:?‘mh
ISR

t #% Tovesa R Opaca
. rybunals!
Bekhatin 1, o

CZEGO BRAKUJE NAJCZESCIE)

® Wielui

Nie wina — informacji: godzin otwarcia, ceny, terminu, rezerwacji online i jasnej odpowiedzi,

Winnice Dwor Wilkowice — Wikowice / Rawa Mazswiecka ? ;@

@ Bl i B
Wit SolaO i -
co turysta otrzyma. e 28 O Pk e 0¥
o mmuw:tajjhnce Mnich Probostwo / Opérow @F 0 Winnica Esencja — teg / Rzeczyca ? @&
stacje, zwiedzanie, noclegi Mioda winnica, degustacje
O e L 2 O i 28
Wit Lubanéw — Lubar Grabica Winnica Te Uniejow — Unis
[ B 1T O N A4
e %m Jantofi _nxwmr;im Francuski / Dobrod ? ® 0 gfnnin Rydmv;a; Rzg(:: ? #
Winnica Smolis — i Wit Jobi
KIERUNEK ROZWOJU ol o PY O [oiiwn Seed/ie Qe
Winni Gwek — Galko g
L oF @ pummmogeeess o9
Wit Sopel —
O s o Sn @ Pouconie- ke oF
. . . ) . 3 . L. @ #nmuokalew Ok?lew/w rowek 0% @ Rvﬁn?iu Keszyce — Kgszyk?/lwi:x 0@
iniarnia, restauracja, nocl lodzinna winnica, enoturysty
taczenie winnic z noclegiem i gastronomig w pakiet weekendowy oraz spdjny szlak Py 59 @ Mmamit s —

Wino i muzyka, degustacie tematyczne Degustacie, Iokalne wydarzenia

enoturystyczny regionu. " »¥a e
w7k M

Wino laczy ludzi, miejsca i historie oy e mn@m. o]
ma charatter pogladomy

Temat rozwinie dr Joanna Gatgzka w wystgpieniu o rozwoju tddzkich winnic.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



18 ¢ tODZKIE

Od produktu do doswiadczenia: jak mozna ,,spig¢” zasoby

Lodzkiego

Nie chodzi o kolejng liste atrakcji. Chodzi o scenariusz, ktdry mozna ztozy¢, sprzedac i powtorzyc.

DZIEDZICTWO

KRAJOBRAZ

KULTURA

POBYT

kaptonek / lokalna opowies¢

produkt regionalny

winnica / sad / gospodarstwo

rzemiosto / historia miejsca

nocleg + gastronomia

- warsztat + degustacja

spotkanie z producentem + zakup

- spacer + degustacja

- pokaz + uczestnictwo

- pakiet 1-2 dni

Potencjalny produkt: ,,Smaki todzkiego — od stotu do krajobrazu” — nie jako gotowa oferta rynkowa, lecz model do dalszego projektowania.



19 ¢« GOSPODARZ

Kutno: zasoby sa pod rekag — pytanie brzmi, czy sg produktem

Cztery pytania do gospodarzy obchodéw — ten sam model, zastosowany lokalnie.

ZASOB

Winnica Dobiegatéw w Strzegocinie i Winnica Czarny Bocian w okolicach Kutno jest miastem réz. Czy réza ma tu réwniez swoj smak — syrop, konfitura,
Kutna, sady i gospodarstwa powiatu, kuchnia lokalnych restauracji. deser, lemoniada — i kto potrafitby go zrobic?

DOSWIADCZENIE PAKIET | SPRZEDAZ

Sobotni dzien otwarty to gotowy prototyp: miasteczko turystyczne, wycieczki Czy po weekendzie zostanie co$, co da sie kupi¢ w srode? Termin, cena i

po regionie, zwiedzanie wybranych atrakgji. rezerwacja to réznica miedzy Swietem a produktem.

Na ktorym poziomie dojrzatosci jest dzi$ kutnowski produkt kulinarny?




20 e DOJRZAtOSC

Pie¢ poziomow dojrzatosci produktu kulinarnego

Proste narzedzie diagnostyczne: gdzie jesteSmy dzis — i jaki jest nastepny krok?

4
BUDUJEMY MARKE
SPRZEDAJEMY PRODUKT
y TWORZYMY
1 DOSWIADCZENIE
PROMUIJEMY
MAMY PRODUKT
; » ; , . .. o . »Przyjezdzam tutaj wtasnie po
~Kupisz u nas ser. »Mamy strone i post. »~Mozesz zobaczyc i zrobic. »Kup weekend z warsztatem.

tO ”

Na ktorym poziomie jest dzis Panstwa produkt, firma albo region?

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ®© UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e |RSIiE



21 ¢ CZEGO NIE ROBIC

Szesc¢ pulapek, ktore zamieniaja dobry zasob w brak oferty

Kazda z nich jest odwracalna w kilka dni i bez budzetu — wystarczy decyzja.

Degustacja bez mozliwosci kupienia Festyn bez rezerwacji i bez daty na przyszty rok

Punkt sprzedazy na miejscu i prosty zakup online. Kalendarz wydarzen na dwanascie miesiecy w przéd.
»Produkt lokalny” bez cztowieka w opowiesci Oferta widoczna wytacznie na Facebooku

Imie, nazwisko, twarz i historia producenta. Strona z ceng, mapg, godzinami i formularzem.

Atrakcja czynna ,,po umdéwieniu telefonicznym” Kazdy partner promuje sie osobno

State godziny albo jasno opisane terminy wizyt. Jeden pakiet dwdch—trzech podmiotéw i wspdlna narracja.

Zasada: jeSsli turysta musi dzwonic, zeby sie czegos$ dowiedzie¢ — to jeszcze nie jest produkt.

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026 dr Olga Smoleriska ® UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e IRSIiE



22 ¢« WDROZENIE

Co mozna zrobic jutro?

Piec¢ dziatan, ktére zamieniajg zasdb w realng oferte.

01

03

04

05

ZNAJDZ

OPISZ

ZAPROJEKTUIJ

POLACZ

SPRZEDAJ

jeden naprawde lokalny zaséb

cztowieka i historie stojacg za nim

jedno doswiadczenie zamiast kolejnej degustacji

minimum dwéch partneréow i jeden scenariusz pobytu

termin e cena ® rezerwacja ® informacja online

| wiasnie od pytania ,jakie zasoby ma todzkie?” zaczyna sie kolejne wystgpienie — dr Andrzej Stasiak.



23 ¢ PUENTA

Smak jest narzedziem projektowania destynacji

Nie wystarczy miec dobre jedzenie. Trzeba umieé zamienic je w powdd podrdzy.

»Turystyka kulinarna rozwija sie wtedy, kiedy potrafimy zamieni¢ dobre jedzenie w

doswiadczenie,

=/

ktore ktos chce znaleZz¢, przezyc, kupic i opowiedziec dalej.”

ZRODLtA | WERYFIKACIJA

WEFTA, Food Travel Monitor 2026; Taste of Place Report 2026.

UNESCO, Intangible Cultural Heritage — foodways as living heritage.

MICHELIN Guide, Poland 2025.

Pine B. J., Gilmore J. H. (1999), The Experience Economy.

UMWHL, Lista Produktéw Tradycyjnych Wojewddztwa tddzkiego, stan 23.03.2026.
UMWHL / tédzkie Travel — materiaty o marce i promocji Smakdéw tédzkiego, 2025-2026.
Wawrzyn Polskiej Turystyki Kulinarnej — materiaty Gali 2026 (SGTiH Vistula)

Podstrategia Rozwoju Turystyki Kulinarnej. Czesc¢ I. Analityczna. Buczkowska-Gotgbek K., Gonera H., Stasiak A. i in.

Poznan 2025.
Oprogramowanie i narzedzia uzyte do przygotowania prezentacji: Microsoft Office (.ppt, excell, word) oraz Al

(gamma, chat pgt, Claude).

Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki 2026 ¢ Kutno ¢ 18 wrzeénia 2026

Dziekuje za uwage

dr Olga Smolenska

olgasmolenska@umk.pl

Smak e miejsce ® pamiec

dr Olga Smoleriska ®© UMK w Toruniu, WNoZiGP e PSTK e |RSIiE



