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Strategia enoturystyczna i marketing winnic

Pomagam winnicom w petni rozwingc¢
swoQj enoturystyczny potencijat.
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KORZYSCI FINANSOWE BUDOWANIE
ROZPOZNAWALNOSCI
| WIZERUNKU MARKI

. Moksymolno.mgrzo - e Pozyskiwanie lojalnych

e Dywersyfikacja i stabilizacja klientéw
przychodow e Darmowy marketing

organiczny i social proof
e Wzmocnienie marki osobistej
winiarza i renomy regionu
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MODEL
MASOWY BUTIKOWY

Turysci :
y Zamozni

przypadkowi / : :

) : asjonaci
okazjonalni Pas)
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Profesjonalizacja sprzedaiy
i maksymalizacja zysku
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Estetyczne miejsce Degustacja przed  Pamigtki z Winnicy Przed winotekg
sprzedazy zakupem wina Silesian Winnicy Silesian
| degustacji wina



Onanuj cyfrowg widocznoscé

AUTO MATYZACJA

4. NOWE TECHNOLOGIE

e ‘bookable content”
e strefy insta-friendly
e wirtualne degustacje

4

1. WW

systemy rezerwag;ji i spacery multimedialne

online
obecnos$é na portalach
kody QR

2. SOCIAL MEDIA

e “oznaczalnosc”
e aktywnosc
e newsletter

dane

oferta

jez. angielski
obecnosé w bazach
optymalizacja pod Al
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e Prywatna degustacja z beczki prowadzona
osobiscie przez winiarza

e Degustacja starych rocznikow

e Warsztaty winiarskie, kupazowania

e Kolacja degustacyjna w winnicy

Bogaty klient nie ptaci za koszt techniczny produkcji wina,
ale za emocje i unikalne wspomnienia.
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13Cz Wino z lokaing kuchnia
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Poczestunek dla Pairing podczas Polskie wino musujgce
gosci Winnicy warsztatow | polskie winniczkKi oferta w Brac
Saganum winiarskich podczas Festiwalu Polskie Wina

Musnieci
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DUKACJA ROZRYWKA
DOBYWA D / PRZYJEMNE SPEDZANIE CZASU
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NIEZAPOMNIANE WRAZENIA AKTYWNE WLACZENIE




Otworz sie na nowe
grupy docelowe

Niepetno-

Jelge\WViall

@ Czworonogi



N

1. przygotowanie techniczne 2, warunkl otoczenia
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—— zapachy i Swiatto ——

standardy

degustagji
3 narzqd2|a dla gosci

1 E&

woda, spluwaczki, notatki W zdecydowany klient
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“Poiska Toskania” to Slepa uliczka




- - y [
l‘\
P Iie Sem,
[} .
<

“s
L4 -
Pl ¢
{
5 -
AR c"
] .
l‘ )}
\ l' -
) N,
W woj. tC Im % [
s (Y
woj. todzki ; ;
l, -
° ° [ ?
jest juz {
: :
. ’
' (XY
N 4
! 'o.
(] (] o= ]
|‘ J
[} e’
winnic « -
" N :—J
u_-~- .:.~__,~.0
- .‘ ’ 'o
ts

-
A Y [}
Iy

uprawiajgcych 6 1 roznych odmian winorosli.

Opracowanie wtasne na podstawie: EWIDENCJA WINNIC stan na 21.08.2026 .

I+ ananrzAw s AL o /oA /ianslbeA=y7  roaioactr s



Strategia enoturystyczna i marketing winnic

Pomagam winnicom w petni rozwingc
swoQj enoturystyczny potencijat.

Napisz: joanna.galazka@gmail.com

Projekt EnoPoland



https://joanna-galazka-j8izpc.mailerpage.io/

