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Doceń enoturystykę

KORZYŚCI FINANSOWE

● Maksymalna marża
● Dywersyfikacja i stabilizacja 

przychodów

BUDOWANIE 
ROZPOZNAWALNOŚCI 
I WIZERUNKU MARKI
● Pozyskiwanie lojalnych 

klientów
● Darmowy marketing 

organiczny i social proof
● Wzmocnienie marki osobistej 

winiarza i renomy regionu
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Zdefiniuj swojego klienta 2

MODEL

BUTIKOWYMASOWY

Zamożni 
pasjonaci

Turyści 
przypadkowi / 

okazjonalni



Profesjonalizacja sprzedaży 
i maksymalizacja zysku
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Pamiątki z Winnicy 
Silesian

Przed winoteką 
Winnicy Silesian

Degustacja przed 
zakupem wina

Estetyczne miejsce 
sprzedaży 
i degustacji wina



3. AUTOMATYZACJA  
● systemy rezerwacji 

online
● obecność na portalach
● kody QR

Opanuj cyfrową widoczność

 1. WWW      
● dane
● oferta
● jęz. angielski
● obecność w bazach
● optymalizacja pod AI

 2. SOCIAL MEDIA      
● “oznaczalność”
● aktywność
● newsletter

 4. NOWE TECHNOLOGIE      
● “bookable content”
● strefy insta-friendly
● wirtualne degustacje 

i spacery multimedialne
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Uwzględnij w ofercie produkt
o wysokiej marży

Bogaty klient nie płaci za koszt techniczny produkcji wina, 
ale za emocje i unikalne wspomnienia.
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● Prywatna degustacja z beczki prowadzona 
osobiście przez winiarza

● Degustacja starych roczników
● Warsztaty winiarskie, kupażowania
● Kolacja degustacyjna w winnicy



Łącz wino z lokalną kuchnią
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Poczęstunek dla 
gości Winnicy 
Saganum

Pairing podczas 
warsztatów 
winiarskich 

Polskie wino musujące 
i polskie winniczki 
podczas Festiwalu 
Muśnięci

Sezonowa 
oferta w Brać 
Polskie Wina 



4E

7Wdróż model 4E



Otwórz się na nowe
grupy docelowe
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Rodziny
Abstynenci

Dzieci Czworonogi

Silversi

Niepełno-
sprawni



standardy
degustacji

9Perfekcyjna  degustacja



“Polska Toskania” to ślepa uliczka

polski ramen polskie tapas polskie ravioli



Bazuj na oryginalności 
i wyjątkowości
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38 winnic

Opracowanie własne na podstawie: EWIDENCJA WINNIC stan na 21.08.2026 r. 
https://www.gov.pl/web/kowr/wykazy--rejestry

W woj. łódzkim 
jest już

61uprawiających                 różnych odmian winorośli.



Pytania?
Napisz: joanna.galazka@gmail.com
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